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พ้ืนฐานการสร้างแบรนด์
และการเล่าเร่ืองท่ีเข้าถึงอารมณ์
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การสร้างแบรนด์  คืออะไร?
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Brandingความรู้สึก / ภาพจํา / 
ประสบการณ์ท่ีลูกค้ารับรู้เก่ียว

กับร้านค้า

ส่ิงท่ี “ลูกค้าพูดถึงคุณ” 
เม่ือคุณไม่อยู่ตรงน้ัน

ไม่ใช่แค่โลโก้ ช่ือ หรือสี



การสร้างแบรนด์  คืออะไร?

Seller Education : 5

Branding ทําให้ราคาสูงข้ึนได้ โดยไม่รู้สึกแพง

แตกต่างจากคู่แข่งใน
ตลาดท่ีคล้ายกัน

เพ่ิมความไว้วางใจ
สร้างลูกค้าประจํา



 ความแตกต่างระหว่าง 

                 แบรนด์ กับ สินค้า
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ความแตกต่างระหว่างแบรนด์ กับ สินค้า
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แบรนด์สินค้า

ส่ิงท่ีลูกค้า “ซ้ือ”

เก้าอ้ีไม้ธรรมดา

แนวคิดการเปล่ียนจาก “ขายของ” เป็น “ขายประสบการณ์”

เหตุผลท่ีลูกค้า 
“เลือกคุณ”

ขายของ

เก้าอ้ีท่ีออกแบบ
เพ่ือคนรักธรรมชาติและ
ความเรียบง่าย

ขายประสบการณ์
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Just Purchased Home
กลุ่มท่ีซ้ือบ้านหลังใหม่

Re-decorating & Renovation
ปรับปรุงบ้านและการตกแต่งบ้าน

ตามความชอบท่ีเปล่ียนไป

Looking for Inspiration
มองหาไอเดียการตกแต่งบ้าน

Building Home
กลุ่มท่ีสร้างบ้านใหม่

Home & Living Consumer Stage

การหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์
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การหากลุ่มเป้าหมายของแบรนด์

Customer StageBuilding 
Home

Just Purchased 
Home

Redecorating 
Home

Looking for 
Inspiration

Customer 
Style

House Type

Geo

CBD

Outer BKK

Vicinity

Up
country Condominium Single Detached House / Townhome

Japandi Scandinavian Industrial Glam Transitional
Shabby Chic Income

Low

Medium

High

Inner
BKK

Mid-Century
Modern
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การสร้างเร่ืองราวจุดเร่ิมต้นของแบรนด์

Cooking LoverPet Lover LifestyleAging Society Work Life
BalanceFamily

Mid CenturyJapandi Room StyleTransitional GlamScandinavian

SustainabilityDesign PreferenceOne-Stop
Service BusinessTechnology

การค้นหา Trend and Inspiration เพ่ิมข้ึนเป็น 2 เท่า

แนวโน้มการเปล่ียนแปลงของ Trend และ ตัวเลือกของผู้บริโภค ท่ีเพ่ิมสูงข้ึน 

ความชอบ และ Lifestyle ท่ีเปล่ียนไป ตามช่วงเวลา
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การสร้างแบรนด์ด้วยภาพ 
(Visual Branding) 
และอัตลักษณ์ของแบรนด์ 
(Brand Identity)
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การออกแบบโลโก้
การออกแบบมาสคอตโดยการใช้สี, แบบตัวอักษร, โทนภาษา และ การเล่าเร่ืองผ่านภาพ

Brand DNA 

Persona
NocNoc - Home and Living Solution

A home and living expert providing thoughtful advice, inspiring ideas, 
innovative products, and services to bring happiness and comfort to 

every aspect of your living space

Brand Character
Friendly,  Inspiring, Reliable , Empathy 

, Warmth , Creativity

Color

Carer = คนท่ีชอบดูแล ช่วยเหลือผู้อ่ืน

Mascot “น้องนอค”

Nong Noc - Your Friendly Home Buddy

Bio
Gen Y , Gender Neutral , Love design and architecture , Social Addict

ให้

ช่วยนะ
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การสร้างเร่ืองราวจุดเร่ิมต้นของแบรนด์

การใช้
Mascot Marketing
เป็น "ตัวแทนแบรนด์"

ท่ีช่วยสร้างความสัมพันธ์ระยะยาวกับลูกค้าในแบบท่ีแบรนด์ปกติทําได้ยาก
และในตลาดประเทศไทยท่ีคนชอบความใกล้ชิด เป็นกันเอง
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Enhance Brand 
Recognition and 
Image

Establish a vibrant and 
memorable Brand Persona to 
create a lasting impression on 
consumers.

Simplify 
Communication 
Through Character

Use a relatable mascot to 
convey stories and ideas in an 
engaging, easy-to-understand 
manner.

Leverage Cuteness 
Across All 
Touchpoints

Integrate the mascot into key 
online and offline interactions to 
enhance the customer 
experience.

Maximize Versatility

Utilize the mascot as an 
influencer, event ambassador, 
and promotional tool to foster 
and strengthen brand loyalty.

Why We Created the NocNoc Mascot?
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น้องนอค 
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“ น้องนอค” 

Story of น้องนอค!
ช่ือของ น้องนอค ส่ือถึงช่ือแบรนด์ ความสดใส และความอบอุ่น น้องนอคอยู่ในช่วง 
Generation Y ท่ีมีความเป็นกลางทางเพศ (Gender Neutral) 

Persona and Interest
น้องนอค เป็น Extrovert สนุกสนาน ข้ีเล่น ช่างเจรจา  มีเทส ชอบเข้าสังคม และ
ชอบช่วยเหลือดูแลผู้อ่ืน สนใจเร่ืองการออกแบบ ดีไซน์บ้าน เลยชอบหาไอเดีย และ
แรงบันดาลใจใหม่ๆ ในการแต่งบ้าน เพราะเช่ือว่า บ้านจะเป็นพ้ืนท่ีท่ีสร้างความสุขใน
การพักผ่อนได้มากท่ีสุด

Bio
Gen Y , Gender Neutral , Love design and 

architecture , Social Addict



Nong Noc Mascot Launching
NocNoc Mascot

Bangkok Design Week 2025

https://docs.google.com/file/d/1tyf5yycTGb5AlCTxQyN_Itl1dmkpvys3/preview
https://docs.google.com/file/d/1VIZ5yBJ-60z-RNBISVhEJdcuB12qzSu4/preview
https://docs.google.com/file/d/1dsoZcqJcc-18qhoqcZ9Wu0jqQc1Nehxi/preview
https://docs.google.com/file/d/1N95sfOFf6K6UXCdYidU6CFOJBZ6t2lM_/preview
https://docs.google.com/file/d/1T_lm7TNcRVzw_0cFUlfiWat2faqknK5A/preview


Nong Noc Mascot Launching
NocNoc Mascot

Bangkok Design Week 2025
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Activation Location

CDC 13 Feb - 14 MarBKKDW 14 - 23 Feb

Banthat Thong 19 Feb - 31 Mar
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2.4M of Invest
Positive Sentiment 

‘น้องนอค’ มาสคอตสุดกวน บุกแลนด์มาร์กท่ัวกรุง 
ช่วยสร้างแบรนด์เลิฟแบบ ‘NocNoc’ ส่งต่อคีย์เมสเสจ 

“เร่ืองบ้าน…ให้ NocNoc ช่วยนะ”

Key Message

PR & Communications
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KOLs
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Digital Marketing

Ad Preview

Facebook Feed Instagram Feed

            FB & IG Stories         FB & IG Reels

TikTok Feed

YouTube

Instagram Tiktok Facebook

LINE Sticker

Organic

https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid02rwssN1WSPRvAi8j9Tj4S93gMPH3t2G7YTpsWj3iUs2uPJUJb4RJpnqL1suacGCHUl
https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid032Aa3aGh1gpG26jpMj5wDxbAHviT5QvQt73wNdwgCiA5WY99HGLfdHDLA9MP2HT8Wl
https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid0AZYJSQrQ9YbGAbJosyQTmXrJdy4eiWaZEgbdcyGYiCtSpM4xyeWY3TUXpK1VNNzDl
https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid02n7Y1hm6yGDrBDqFG7cLD3bQGPhueX7EVPfBxp7erBUF8pB5dvEN94VmPkFpxsYVzl
https://www.facebook.com/sutiiofficial/posts/1285574375878798
https://www.tiktok.com/@nocnocth/video/7475649501026372882
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การตลาดด้วยคอนเท
นต์บนโซเชียลมีเดีย
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เทคนิคการวางแพลน
ทําคอนเทนต์

Seller Education : 24



Seller Education : 25

Content Matrix

เคร่ืองมือช่วยวางแผนคอนเทนต์ ให้เหมาะสมกับ

🎯 กลุ่มเป้าหมาย (Audience)

📌 เป้าหมายของคอนเทนต์ (Content Goal)

📱 ประเภทคอนเทนต์ (Content Type)

📢 ช่องทางการเผยแพร่ (Channel)

Content Matrix  คืออะไร?
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การสร้าง Content Matrix

Specialist : Guru

NocNoc is SEXY

Exploration : Seller Story Xperiment  :  Challenge  Youthful : Approachable

Concept

Content Pillar

Content Matrix

Inspire

Edutainment

Convince  

Deal

เปนผูเชี่ยวชาญ ใหความรูตาง ๆ เลาเรื่องราว ใหเขาใจแบรนด ทดลอง รีวิว สนุกสนาน เขาถึงงาย เปนเพื่อนบานใหคุณ

Success Story,  Quote, Before/After

Infographic, Report, Quiz, Game, Vox Pop

Review, Case Study, Real User, Rating

Product List, Rating, Special offer, limit time

Photo , Article , Video , Listing 



Storytelling Canvas
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- เป้าหมายของการส่ือสารคืออะไร

- ทําไมคุณถึงต้องเล่าเร่ืองน้ี?

- จุดแข็งของคุณคืออะไร?

- มีอะไรท่ีใครก็เลียนแบบคุณไม่ได้

- กลุ่มเป้าหมายคือใคร?

- เขาอยากฟังเร่ืองอะไร?

- เคร่ืองมือ-ช่องทางท่ีใช้ในการส่ือสาร

- ทําไมต้องใช้เคร่ืองมือน้ี? ตรงกับผู้รับสาร

อย่างไร?

- อารมณ์และความรู้สึกของเร่ืองน้ีเป็นอย่างไร?

- น้ําเสียงของเร่ืองน้ีเป็นอย่างไร?

- อยากเล่าเร่ืองเก่ียวกับอะไร?

- ประเด็นสําคัญคืออะไร?

- ถ้าสรุปเป็นประโยคเดียว ประโยคน้ันคืออะไร?

- ทําไมคนฟังต้องรู้เร่ืองน้ี?

- เก่ียวข้องกับเขาอย่างไร?

- ต่างจากท่ีคนอ่ืนเคยนําเสนออย่างไร?

- เร่ืองของคุณน่าสนใจอย่างไร? - เร่ืองของคุณมีประโยชน์อย่างไร?

- คนฟังมีความรู้/ความรู้สึกอย่างไร

กับเร่ืองน้ี ก่อนท่ีคุณจะเล่าออกกไป

- คุณจะปูพ้ืนเร่ืองอย่างไร?

- เปิดเร่ืองด้วยการบอกเล่าอะไร?

- จุดไคลแมกซ์ของเร่ืองคืออะไร?

- ช่วงไหนท่ีทําให้คนฟังประทับใจมาก

ท่ีสุด?

- คุณจะจบเร่ืองเล่าน้ีอย่างไร?

- บทสรุปของเร่ืองน้ีคืออะไร?

- Call to Action?

- คนฟังมีความรู้/ความรู้สึกอย่างไร

กับเร่ืองน้ี  หลังจากท่ีคุณเล่าไปแล้ว

Goal Unique Selling Point Target Audience

Channel Mood & Tone Audience-centric 
Check Point

Key Message

น่าสนใจอย่างไร มีประโยชน์อย่างไร

Before Introduction AHA! Moment Conclusion After

ควรมีเป้าหมายเดียวเท่าน้ัน



สินค้าของเราเป็น
- ชอบ…แล้วซ้ือ
- เช่ือ…แล้วซ้ือ
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เทคนิคการวางแพลนทําคอนเทนต์

Seller Education : 29

1 ชอบแล้วซ้ือ 

ทําโพสต์ยังไงให้ขายได้ ?

โฟกัสการทําคอนเทนต์ท่ีดี

ยิง Ads ให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย

2 เช่ือแล้วซ้ือ 

โฟกัสการทําคอนเทนต์ท่ีดี

ยิง Ads ให้ตรงกลุ่มเป้าหมาย

ผู้ขายควรเตรียมความน่าเช่ือถือ
ของ Social Media เช่น Facebook Page, 

Instagram, etc. รอไว้ด้วย!



เทคนิคการวางแพลนทําคอนเทนต์

Seller Education : 30

วางแพลนคอนเทนต์ยังไง…ให้น่าเช่ือถือ 

15% ให้ความเช่ือม่ัน

ทําส่ิงท่ีทําให้ลูกค้าเช่ือถือ หรือไว้ใจ เช่น
- รีวิวสินค้า
- เบ้ืองหลังการทํางาน
- Q&A คําถามท่ีพบบ่อย

5% ขาย

กระตุ้นความสนใจด้วยสิทธิพิเศษต่างๆ ท่ี
ลูกค้าจะได้รับ เช่น

- สิทธิพิเศษของสมาชิก
- โปรโมชัน

80% ให้คุณค่า

ทําคอนเทนต์ท่ีลูกค้า (ต้องการ) กําลังหา
ข้อมูลน้ีอยู่ เช่น

- ให้ข้อมูลเก่ียวกับสินค้า
- วิธีการใช้งาน
- แรงบันดาลใจในการแต่งบ้าน



รู้จักช่องทาง
การทําคอนเทนต์
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เทรนด์บ้าน

Seller Education : 32
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สร้างแรงบันดาลใจผ่านฟีเจอร์ “เทรนด์บ้าน”

สร้างโพสต์ ใน “เทรนด์บ้าน” ดีอย่างไร

     เทรนด์บ้าน คือ เมนูในแอปพลิเคชัน NocNoc ท่ีให้ผู้ซ้ือและผู้ขายแลกเปล่ียน
มุมมองและสร้างแรงบันดาลใจเก่ียวกับ Home & Living และช่วยในการค้นหา
และซ้ือสินค้าจากแรงบันดาลใจท่ีพบเจอ

เพ่ิมความน่าสนใจของสินค้า เพ่ิมการมองเห็นของสินค้า เพ่ิมยอดขายแก่ร้านค้า

เร่ิมสร้างโพสต์ และแท็กสินค้าในเมนูเทรนด์บ้าน! 
เพียงสแกน QR Code กรอกฟอร์มขอ Username และ Password เพ่ือเข้า
ใช้งานระบบ CMS  
(ทาง NocNoc จะส่ง Username และ Password พร้อมลิงก์สําหรับเข้าใช้ระบบให้ผู้ขายผ่านอีเมลท่ีระบุไว้
ในฟอร์มภายใน 7 วันทําการ)

Seller Education : 33
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4 ประเภทคอนเทนต์มาแรง
ป้ายยาหรือรีวิวสินค้า การดูแลรักษาบ้าน และ

อุปกรณ์ท่ีเก่ียวกับบ้าน
ความรู้ท่ีน่าสนใจ หรือ 

ไอเดียแรงบันดาลใจตัวอย่าง
กระแส, ไลฟ์สไตล์

ท่ีน่าสนใจ และ อ่ืนๆ

Seller Education : 34
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Content ต้องเป็นลิขสิทธ์ิท่ีถูกต้อง หรือได้รับ
การยินยอมจากผู้ผลิตเน้ือหาแล้วเท่าน้ัน

เขียนคําบรรยายเน้ือหาให้เข้ากับภาพหรือวีดีโอ 
เน้นการสร้างแรงบันดาลใจ 

คําบรรยายควรมีความยาวอย่างน้อย 60 ตัวอักษร

ติด Tag สินค้าท่ีใกล้เคียง หรือสินค้าในภาพ 

ใส่ # เพ่ือเพ่ิมการมองเห็นโพสต์ท่ีมากข้ึน

Do

ข้อแนะนําในการทําคอนเทนต์

เขียนเน้ือหาท่ีเน้นการขาย หรือโปรโมทส่วนลด
มากเกินไป เช่น แจกโค้ดส่วนลด เป็นต้น 

ใส่ลิงก์ช่องทางอ่ืนลงในคอนเทนต์นอกเหนือจาก 
NocNoc 

ใส่ข้อความเชิญชวนให้ไปซ้ือสินค้าในช่องทางอ่ืน
นอกจาก NocNoc

ใช้ภาพท่ีซ้ํากับโพสต์อ่ืนใน Home Trends tab 
หรือซ้ํากับรูปภาพในหน้ารายละเอียดสินค้า

Don’t
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Do
ข้อแนะนําในการทําคอนเทนต์

Don’t
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รูป Room Scene เห็นสินค้าท่ีมีขายบน NocNoc อย่างสวย
งาม เป็นธรรมชาติ รูปภาพถูกลิขสิทธ์ิของทาง Partner (เป็น
ภาพจากสถานท่ีจริง/เว็บไซต์ stock images/ถ่ายทําด้วยตน
เอง ท่ีได้รับการอนุญาตให้เผยแพร่ )

- Packshot สินค้าท่ีเป็นพ้ืนหลังขาวหรือสีพ้ืน
- 3D ของสินค้า
- 3D Room Scene ท่ีไม่สมจริง
- มี text บนภาพ
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ตัวอย่างรูปเเบบ Content บน Application

คําอธิบายเพ่ิมเติม :

1. สามารถแท็ก SKU สินค้าท่ีอยู่ในคอนเทนต์  ซ่ึงสามารถ
ลิงก์ข้อมูลไปสู่ Product detail page ท่ีลูกค้าสนใจได้
ทันที (หากทาง Partner ต้องการ tag สินค้าท่ีใกล้เคียง
ในภาพท่ีมีอยู่ภายใน NocNoc ได้มากกว่า 1 SKU)

 

2. คําบรรยายคอนเทนต์ ให้เข้ากับรูปภาพ หรือวีดีโอ
สามารถใส่ช่ือสถานท่ี เครดิตท่ีมาของภาพได้ เช่น ช่ือ
โครงการ, ตําแหน่งท่ีต้ัง, ผู้ออกแบบ เป็นต้น

1

2
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Social Media
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รูปแบบคอนเทนต์: 

1. ให้ความรู้และชวน
ติดตาม: บทความ ลิ
สต์เคล็ดลับ และอิน
โฟกราฟิก 
(ควรมีสรุปเน้ือหาส้ันๆ 
สําหรับการรับชมบนมือถือ)

2. ดึงดูดด้วยภาพลักษณ์: 
ภาพสินค้าและวิดีโอคุณภาพ
สูง เบ้ืองหลัง
การทํางานของแบรนด์ 
และคอนเทนต์ท่ีผู้ใช้สร้างข้ึน

3. สร้างการมีส่วนร่วมจาก
ชุมชน: โพล ควิซ ช่วงถาม-
ตอบ (Q&A) และวิดีโอสด
เพ่ือกระตุ้นการโต้ตอบ

รูปแบบคอนเทนต์: 

1. เน้นภาพเป็นหลัก: 
รูปภาพสินค้าท่ีโดดเด่น 
การนําเสนอภาพไลฟ์สไตล์
ท่ีใช้ผลิตภัณฑ์ คอนเทนต์
ท่ีผู้ใช้สร้างข้ึน และการจัด
วางสินค้าอย่างสร้างสรรค์

2. วิดีโอส้ัน: สตอร่ี Reels 
วิดีโอ IGTV (ความยาวไม่
เกิน 10 นาที) ท่ีผูกเร่ืองราว
ได้อย่างน่าสนใจ เช่น แนะนํา
การใช้ผลิตภัณฑ์ หรือทํา
คอนเทนต์ร่วมกับ
อินฟลูเอนเซอร์ 

3. ตามกระแสและชวน
ติดตาม: คอนเทนต์ท่ีใช้
ประโยชน์จากชาเลนจ์ 
ฟิลเตอร์ หรือเสียงยอดฮิต 
เพ่ือเพ่ิมการเข้าถึงและการ
มีส่วนร่วม

รูปแบบคอนเทนต์: 

1. สอนวิธีใช้ผลิตภัณฑ์
อย่างละเอียด: สาธิตการ
ใช้ผลิตภัณฑ์ภายในบ้านของ
คุณอย่างมีประสิทธิภาพ 
แก้ไขปัญหาท่ีพบบ่อย หรือ
แสดงคุณสมบัติพิเศษ

2. ทัวร์เบ้ืองหลัง: เบ้ืองหลัง
กระบวนการออกแบบ การ
ผลิต หรือวัฒนธรรมองค์กร 
เพ่ือสร้างความผูกพันกับ
แบรนด์

3. สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ: 
ร่วมมือกับนักออกแบบ
ภายใน ผู้ช่ืนชอบการทํา DIY 
หรือผู้เช่ียวชาญด้าน
การจัดระเบียบบ้าน เพ่ือนํา
เสนอข้อมูลเชิงลึกท่ีมีค่า

รูปแบบคอนเทนต์: 

1. วิดีโอส้ันตามกระแส 
กระชับและมีความบันเทิง: 
วิดีโอท่ีชวนติดตาม (ความ
ยาวต่ํากว่า 60 วินาที) 
ประกอบด้วยเสียงเพลง 
อารมณ์ขํา คอนเทนต์ตาม
เทรนด์ การเต้น การท้าทาย 
และเบ้ืองหลังแสนสนุก
แบบมีลูกเล่น

2. การคอลแลบอเรช่ัน: 
จับมือกับครีเอเตอร์ท่ีตรง
กับกลุ่มเป้าหมายของคุณ

3. เบ้ืองหลังสุดสนุก: 
มอบประสบการณ์พิเศษ
ให้ลูกค้าด้วยการนําเสนอ
ภาพลักษณ์ของแบรนด์ผ่าน
วิดีโอเบาสมองและชวน
ติดตาม

รูปแบบคอนเทนต์: 

1. วิดีโอส้ันและน่าสนใจ: 
ใช้รูปแบบวิดีโอส้ัน (ต่ํากว่า 
1 นาที) เพ่ือนําเสนอ
คุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ 
เบ้ืองหลัง หรือเคล็ดลับ 
DIY ง่ายๆ แบบรวดเร็ว

2. ข้อเสนอโปรโมช่ันและ
ส่วนลด: แบ่งปันข้อเสนอ
พิเศษ คูปอง หรือ
แฟลชเซลล์ เพ่ือกระตุ้น
การซ้ือโดยตรงผ่าน 
LINE OA ของคุณ

3. สร้างกลุ่มลูกค้า: 
จัดกิจกรรมประกวด 
หรือแจกของรางวัลผ่าน 
LINE OA เพ่ือส่งเสริมความ
รู้สึกเป็นชุมชน
และความภักดีต่อแบรนด์

ทําความเข้าใจ Social Media

Seller Education : 39



Seller Education : 40

ประเภทของคอนเทนต์ยอดนิยม
Video Video Long Form Video Short Form

Link File 

Link File 

Link File 

Link File

Link File

Link File

Link File

Link File

Link File

Link File

Link File

Link File

https://www.youtube.com/watch?v=L3ymEu3DhDY&t=74s
https://www.youtube.com/watch?v=l1uAMw9uquQ&t=420s
https://www.youtube.com/watch?v=6GrK5ZT6dxA&t=5s
https://www.facebook.com/share/v/1GEdtYQ2JK/?mibextid=wwXIfr
https://www.facebook.com/share/r/14De8R76LDU/?mibextid=wwXIfr
https://www.instagram.com/reel/DF7hqgho9-r/?igsh=MWJxOHF2azlwMHYyYQ==
https://www.instagram.com/reel/DErs_DuNX2y/?igsh=bjM5Y2NjbWR2YnJk
https://vt.tiktok.com/ZShpMPXKC/
https://vt.tiktok.com/ZShpM6g4Y/
https://drive.google.com/file/d/1ZK1en2IlRRQzmg3
https://drive.google.com/file/d/1zLobBmed7cz2j7
https://drive.google.com/file/d/1Yk9xAHXb940nd
https://drive.google.com/file/d/1p4AOajT3hvskUMpo420PuorFzAEDeRDg/view
https://drive.google.com/file/d/1_689ESkFEq8Mn5K9-sJHeJ_a5UKTnt-K/view?usp=drive_lin
https://drive.google.com/file/d/1REK6K7dsv3xPjRjN7EfoS4kR2WVh4T_F/view?usp=drive_link
https://vt.tiktok.com/ZShphkfTb/
https://drive.google.com/file/d/1SKa8OEM9jEs2Hq8OIXPIRo6WgMjYXWa9/view?usp=drive_link
https://vt.tiktok.com/ZShph6uEE/
https://drive.google.com/file/d/12ZprAnW02DDy7S9VKK5ceeVX1LLRmGF9/view?usp=drive_link
https://vt.tiktok.com/ZShphedpT/
https://drive.google.com/file/d/16jROKJNaWyeLTXoQZYfgfiIDx8SV_sKu/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1CxUBN_HYJpmev-xKEEdE2NjQ2jNSdNYl/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1YhkaeTX05cZFyT6MAdecAadfVZX42PC1/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1nSTzr7lr-hlJnUrgHJ4aDGUIQ-RbDGVi/view?usp=drive_link
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ประเภทของแพลตฟอร์มโซเชียลมีเดีย
Single Photo , Status Story (Add Yours) Short Video , Photo Slide

Link

Link

Link

Link

https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid02ejv7Nn4a18sjznFh81BMVm9JeqSK8WBJwu38dmzkExanBgeVV6wCuEEg4uVKDo6Gl
https://www.facebook.com/nocnocth/posts/pfbid02QfKsAXPgL1sD4F9HFGQAqqPadkwPkcKWqUtJsb8prcrQERqT8jvugrqDKeApEj3xl#
https://www.tiktok.com/@nocnocth/photo/7316772545745751302
https://www.tiktok.com/@nocnocth/video/7443118454686682375
https://www.tiktok.com/@nocnocth/video/7497081582637927681
https://www.tiktok.com/@nocnocth/video/7226609525489421570
https://drive.google.com/file/d/1IX8UYmubWIuJTegsjYYBRr88yaokU1Ro/view?usp=drive_link
https://drive.google.com/file/d/1NzP1VqJk6bUp6URW9yePAfWSJP505fHm/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1P-poSy_OHUeStYGp5Gf6v27z1Jk5Dh5t/view?usp=sharing
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“ น้องนอค” 

Story of น้องนอค!
ช่ือของ น้องนอค ส่ือถึงช่ือแบรนด์ ความสดใส และความอบอุ่น น้องนอคอยู่ในช่วง 
Generation Y ท่ีมีความเป็นกลางทางเพศ (Gender Neutral) 

Persona and Interest
น้องนอค เป็น Extrovert สนุกสนาน ข้ีเล่น ช่างเจรจา  มีเทส ชอบเข้าสังคม และ
ชอบช่วยเหลือดูแลผู้อ่ืน สนใจเร่ืองการออกแบบ ดีไซน์บ้าน เลยชอบหาไอเดีย และ
แรงบันดาลใจใหม่ๆ ในการแต่งบ้าน เพราะเช่ือว่า บ้านจะเป็นพ้ืนท่ีท่ีสร้างความสุขใน
การพักผ่อนได้มากท่ีสุด

Bio
Gen Y , Gender Neutral , Love design and 

architecture , Social Addict



Education Center

ฟรี…คอร์สเรียนอัปสกิลผู้ขาย

ฟรี…ทริคสุดปัง ให้ขายดีบน NocNoc

ฟรี…บทความท่ีคัดมาแล้วว่า…จําเป็นต้องรู้

มีอะไรบ้าง?

ศูนย์การเรียนรู้ ผู้ขาย
พ้ืนท่ีรวมสาระน่ารู้ท่ีจําเป็น
สําหรับผู้ขายบน NocNoc
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@nocnocseller

NocNoc Academy

      NocNoc  Academy NocNoc Partner Service

NocNoc Academy

Education Center

หากมีข้อสงสัยหรือต้องการ

สอบถามข้อมูลเพ่ิมเติม ติดต่อได้ท่ี

Contact Us

NocNoc Academy


